COMPLUTENSE

El mercado de la distribucion cinematografica: Acuerdos

de pre-produccion, venta y compra
Cod. C16

DIRECCION:

Alberto Luis Garcia Garcia y Francisco Javier Rivero Estévez.
AREA EN LA QUE SE INSCRIBE EL CURSO:

Ciencias Sociales.

HORARIO DEL CURSO:

Tardes de 15:30 a 20:30 horas, de lunes a viernes.
NUMERO DE ALUMNOS:

40.

PERFIL DEL ALUMNO:

Estudiantes avanzados y profesionales que deseen profundizar en el mercado de la
distribucion cinematografica. Estudiantes de ultimo afio de carreras relacionadas con
cine, comunicacion audiovisual, marketing y estudios de negocios, que busquen
especializarse en una area critica de la industria del entretenimiento. Profesionales del
sector cinematografico que estén interesados en ampliar su conocimiento sobre
estrategias de distribucion, dinamicas de mercado y desarrollo de proyectos desde la
pre-produccion hasta la venta y distribucidn final.

Personas que trabajan en areas de marketing y ventas dentro de la industria del
entretenimiento que deseen entender mejor los desafios y oportunidades de la
distribucion cinematografica en mercados tanto nacionales como internacionales.

Emprendedores interesados en crear o dirigir empresas de distribucion, que necesiten
una comprension robusta del paisaje actual y futuro del mercado cinematografico.

Este curso proporcionara las herramientas y conocimientos necesarios para enfrentar
los desafios del mercado global de cine, con un enfoque en la adaptabilidad y la
innovacion. La interaccion con profesionales del sector y la participacion en
simulaciones y analisis de casos reales enriqueceran la experiencia de aprendizaje,
preparando a los alumnos para contribuir de manera efectiva en sus respectivos
campos.

OBJETIVOS:

e Adentrarse en la rica y compleja disciplina de la distribucion cinematogréfica, la
cual trasciende la mera seleccidon de fechas de estreno en cines.

e Ofrecer una visién integral y detallada de tres aspectos fundamentales de la
distribucion que estan interconectados y en constante evolucidn,
proporcionando a los estudiantes una base soélida y aplicable tanto en contextos
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académicos como profesionales.

e Que los estudiantes no sélo comprendan estos mecanismos, sino que también
sean capaces de aplicar sus conocimientos de manera efectiva, ya sea que la
distribucion cinematografica complemente su educacién o carrera actual, o que
aspiren a dedicarse plenamente a este ambito. Dado que este campo
experimenta cambios rapidos y es a menudo superficialmente tratado en los
programas de estudios tradicionales, este curso se propone llenar ese vacio
educativo, proporcionando herramientas criticas para navegar y prosperar en el
dindamico mercado del cine.

PROGRAMA:

e Introduccién al curso: presentacion del curso, los profesores y los métodos de
evaluacion.

e Introduccion a la historia del cine internacional desde el punto de vista
industrial.

e Vision general del proceso de distribucion de una pelicula.

e Terminologia especifica: ventanas, territorios, tipos de explotacién, tipos de
peliculas desde el punto de vista de la distribucidon (programmers, arthouse,
arthouse con crossover, alto presupuesto, etc).

e Aspectos de la produccién segun el tipo de distribucidn.

e Los mercados internacionales: éPor qué? ¢Para qué sirven?.

e Los estrenos en salas.

e Los estrenos en television.

e El estado del mercado de cine independiente en los 2020’s.

e Las principales distribuidoras espafiolas: su linea de producto y objetivos.

e Majors y su relacion con el mercado independiente.

e independientes de alto rango.

e Independientes arthouse de alto rango.

e Independientes comerciales de rango medio.

e Independientes arthouse.

e Las principales distribuidoras de ventas internacionales: linea de producto.

e Internacionales tipo A (altos precios, peliculas con posibilidad de ventas
multiterritoriales).

e Internacionales tipo B (altos precios, cine arthouse con crossover).
e Internacionales tipo C (comercial de precio moderado).

Pag. 2 de 3



COMPLUTENSE

ACTIVIDADES PRACTICAS:

PROFESORADO:
e Alberto Luis Garcia Garcia, UCM.
e Francisco Javier Rivero Estévez, UCM.
e Miguel Casas, UCM.
e Encarna Cubillo, UCM.
e Francisco Jaime Reyes Sanchez, UCM.
e Francisco Rodriguez Prieto, Responsable Editorial de Cine en Movistar +.
e JesUs Mateos, Responsable de Eventos Cinematograficos en mk2 Espana.
e Clara Santolaria, Responsable de Ventas de La Aventura Audiovisual.
e Carles Montiel, Director del Festival de Series de Cadiz.
e Alfonso Rodriguez de Austria, Universidad de Cadiz.

Internacionales tipo D (especialistas en arthouse).

Las televisiones y plataformas nacionales: linea de producto y su papel dentro
del panorama actual.

Pay Tv y SVOD.
Televisiones lineales.

Los mercados claves de cine: European Film Market, Cannes, American
Filmarket y otros menores.

La situacion de competencia de los distribuidores independientes frente a los
grandes conglomerados.

El punto de vista de la produccion: estrategias a la hora de conseguir una

mejor explotacién de una pelicula tanto en preproduccion como a pelicula
terminada en el mercado nacional y en el internacional.

Charlas con profesionales del sector, tanto de la producciéon, como de la
exhibicidén y distribucion.

Practica de reunidn de venta para distribucion con un profesional del sector.

Simulacién de creacién de una empresa de distribucidn: selecciéon de tipo de
contenido principal, objetivos de venta, evolucion a tres afios.

Anadlisis de taquilla internacional para sacar las tendencias de venta en
diferentes mercados.

Visita a “Cibeles de Cine”.
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